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EINFUHRUNG

Die im Folgenden aufgefiihrten Richtlinien be-
schreiben die visuellen und schriftlichen Ele-
mente, die die Corporate Identity der Arbeits-
gemeinschaft Theologiestudierende fiir die
kommenden Jahre definiert und festlegt. Die
Richtlinien beinhalten den Namen, das Logo
und weitere Elemente wie das zukiinftige Farb-
prisma, Grafiken und Typografien.

Damit sich die Corporate Identity, das einheitli-
che Image und die damit verbundene Botschaft
der Arbeitsgemeinschaft Theologiestudierende
so schnell wie moglich in den Képfen der Ad-
ressaten festsetzt, ist es enorm wichtig, dass

die Richtlinien immer eingehalten werden.

Die Richtlinien legen das Design der Arbeitsge-
meinschaft Theologiestudierende fest. Sie set-
zen den MaB3stab fir Qualitat, Konsistenz und
Stil aller zukiinftigen visuellen und schriftlichen
Produkte.

Die Marke Arbeitsgemeinschaft Theologiestu-
dierende, einschlieBlich neuem Logo, Namen,
Farben und allen weiteren identifizierenden
Elementen sind ein wertvolles Gut, das es sorg-
und achtsam zu pflegen gilt. Daftir ist jeder, der
im Umfeld der Arbeitsgemeinschaft arbeitet,
verantwortlich.
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DAS LOGO UND SEINE ZUSAMMENSETZUNG

Das Logo der Arbeitsgemeinschaft Theologiestudieren-
de besteht aus mehreren Elementen. Das Gesamtlogo
tragt alle Elemente in sich (1). Das Kreuz und die Wort-
marke.

Das Logo besteht aus zwei einfachen Teilen. Einer Abs-
trakten Darstellung eines Kreuzes (2) und dem Namen
der Arbeitsgemeinschaft Theologiestudierende (3). Das
Kreuz ist in vier Farbténen gehalten, der Name in klar
lesbarem Dunkelblau. Die Abkiirzung AGT tritt dabei
klar hervor.

Die Wortmarke besteht aus dem Namen Arbeitsge-
meinschaft Theologiestudierende. Dieser ist in der glei-
chen Farbe wie vier Elemente in der Bildmarke. Dadurch
steht der Name der Arbeitsgemeinschaft in einer klaren
Beziehung zum Kreuz. Die Buchstaben AGT sind dabei
zur Verdeutlichung der Abktrzung hervorgehoben.

Achtung:

Die Verwendung von stilisierten, animierten, handgezeichneten oder anderen Versionen
eines inoffiziellen Logos ist nicht gestattet. Es darf nicht eingefarbt, gekippt, verzerrt oder
anderweitig verandert werden. Dies untergrabt das Logosystem und die Markenkonsistenz.

e
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LOGO / SIGNATUR SCHUTZRAUME

Es ist wichtig, die Markenzeichen der AGT von
anderen grafischen Elementen fernzuhalten. Um
dies zu regeln, wurde eine Ausschlusszone um
das Logo und seine Einzelelemente eingerichtet.
Diese Ausschlusszone gibt an, wo jedes andere

FREIRAUM

Gesamtlogo

grafi sche Element oder jede andere Nachricht
in Bezug auf das Logo und seine Einzelelemente
am nachsten positioniert werden kann. Sie haben
eine feste Beziehung, die in keiner Weise veran-
dert werden darf.

FREIRAUM
Bildmarke

FREIRAUM

Wortmarke

=
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LOGO GROSSEN

MINIMALE LOGO
GROSSE

Gesamtlogo
Minimale GroRe 50 mm

Bildmarke
Minimale GroRe 12 mm

Wortmarke
Minimale GroRe 40 mm

75 mm
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LOGO-SCHRIFTART

BEBAS NEUE

Bebas Neue hat sich im Laufe der letzten 10 Jahre
zu einem der beliebtesten Free Fonts entwickelt.
Die Schrift wurde weltweit Gber 50 Mio. Mal he-
runtergeladen. Auf der Entwickler-Seite selbst
wird die Schriftart als ,Helvetica der Free Fonts”
bezeichnet. Das verdeutlicht, wie popular die Be-
bas Neue mittlerweile geworden ist.

Die Bebas Neue ist eine kostenlose Schrift. Sie
darf fir kommerzielle Zwecke verwendet werden.
Verfligbar ist die Schrift in den Schnitten ,Thin®
,Light", ,Book", ,Regular” und ,Bold".

Sie eignet sich unter anderem fiir Headlines,
Uberschriften, Verpackungen etc. und wurde ur-
spriinglich von Ryoichi Tsunekawa gestaltet.

FINAL LINEUP

ERNST GRUKHEIN

ARON NIMZOASH
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STANDART-SCHRIFTART

LATO

Lato ist eine serifenlose Schriftart, inspiriert vom
polnischen Wort fur ,Sommer“. Sie vereint mo-
derne und klassische Elemente und wird als Stan-
dard im Corporate Design verwendet. lhre klaren
Linien und ausgewogenen Proportionen machen
sie ideal flr verschiedene Anwendungen, von
Druckmaterialien bis zu digitalen Designs. Mit ei-
ner breiten Palette an Schnitten und Stilen bietet

Closer - ¢

Lato Flexibilitat fir unterschiedliche Gestaltungs-
anforderungen. Dank ihrer klaren Lesbarkeit und
professionellen Erscheinung eignet sich Lato per-
fekt fiir Unternehmenskommunikationen, Web-
designs und mehr. lhre Vielseitigkeit und Asthetik
machen sie zu einer beliebten Wahl fiir Designer
weltweit.

AUGUST

story to

limelight

WARMER IT GETS!

FEATURE

Your

2021-
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TEXT-LAYOUT-  Untertitel
BAUSTEINE (Bsp: Bild-

untertitel)

Text

Zwischen-
Uberschrift

UBERSCHRIFTEN  Unter-

Uberschrift

Uberschrift
und Titel

Schlagzeile

Arbeitsgemeinschaft

Lato - Regular
6pt-SchriftgroRe

Arbeitsgemeinschaft

Lato - Regular
10pt-SchriftgréBe

ARBEITSGEMEINSCHAFT

Lato - Regular - GroBbuchstaben
12pt-SchriftgréBe

ARBEITSGEMEINSCHAFT

Bebas Neue - Bold - GroRbuchstaben
24pt-SchriftgroRe

ARBEITSGEMEINSCHAFT

Bebas Neue - Bold - GroRbuchstaben
46pt-SchriftgrofRe

ARBEITSGEMEINSCHAFT

Bebas Neue - Bold - GroRbuchstaben
64pt-SchriftgrolRe
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PRIMARFARBE

AGT-TURKIS

Tirkis wird oft mit Urlaub assoziiert. Eine Zeit
hochster Entspannung, in der wir vor der Last des
Alltags einmal fliehen und abschalten kénnen. Die
Farbe Tiirkis ist eine Ubergangsfarbe von Blau zu
Griin und wird oft auch als Cyan, Aquamarin oder

RGB
CMYK
Hex

Blaugriin bezeichnet.

Nachdem die Farbe Tirkis eine Mischfarbe ist,
vereint sie in sich auch alle positiven Eigenschaf-
ten der beiden Grundfarben Blau und Griin.

PRIMARFARBE
AGT-TURKIS

FARBCODES

: 21149 159
: 8012276
: #15959F
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SEKUNDARFARBE

DUNKELBLAU

ORANGE

SEKUNDARFARBE
DUNKELBLAU

FARBCODES

RGB : 2610
CMYK : 89453745
Hex : #133046

SEKUNDARFARBE
ORANGE

FARBCODES

RGB 1 226151 112
CMYK : 245540
Hex : #EC9770

ROT

GRAU

SEKUNDARFARBE
ROT

FARBCODES

RGB : 199 64 45
CMYK : 4859045
Hex : #C7402D
SEKUNDARFARBE
GRAU
FARBCODES

RGB : 237 237 232
CMYK : 5450
Hex : #EDEDES8
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HomeEesbe 15 Tooamtra Noah Walczuch
Bundesvorstandsmitglied
+49 1575 7234375
An alle anerkannten Organisationen noah.walczuch@gmail.com
der Studierendenvertretungen
von katholisch-theologischen
Studiengéngen in Deutschland Regensburg, 25.02.2024

IHR SEID GEFRAGT — TAKEOVER IM SOMMERSEMESTER 2024

Liebe Fachschaftlerinnen und Fachschaftler,

bevor sich das Semester dem Ende zuneigt, méchten wir vom AGT-Offentlichkeitsausschuss euch zu
einem spannenden Projekt fir das kommende Sommersemester 2024 einladen: ein bundesweiter
Takeover auf unserem Instagram-Account.

Jeden Freitag sollen unsere Zugangsdaten an eine andere Fachschaft weitergeben werden, die tiber die
Story-Funktion Einblicke in das Fachschafts- und Uni-Leben vor Ort gibt. lhr bekommt also nicht nur die
Moglichkeit, fir eure Uni und eure Fachschaft zu werben, sondern kénnt auch den gegenseitigen
Austausch untereinander starken, euch von Ideen und Projekten gegenseitig inspirieren lassen sowie
eurem Fachschafts-Account ein dweites Netzwerk

Innerhalb des Tages, an dem euch der Account frei zur Verfligung steht, konnt ihr zum Beispiel nach
einer kurzen Vorstellung von euch euren Fachschaftsraum zeigen, typische Aktionen vorstellen,
Bibliothek und Mensa zeigen, euren Geheimspot prisentieren, Zahlen/Daten/Fakten nennen,
Dozierende ansprechen (z.B. Wie nehmen Sie die Fachschaft wahr? Warum wiirden Sie hier studieren?),
die Abonnentinnen und Abonnenten durch Fragen und Quizze einbinden oder die Besonderheiten eures
Standorts/der Uni hervorheben.

Neugierig geworden? Dann schaut doch einfach bei einer unserer beiden Infoveranstaltung am 5. Marz
um 19 Uhr oder am 16. April um 19 Uhr fiir eine halbe Stunde vorbei, erfahrt weitere Informationen und
lasst euch von einem ersten Beispiel-Takeover inspirieren: Zoom-Meeting-ID: 398 922 6693

Wir wiinschen euch ein schénes Semesterende und freuen uns auf viele coole Einblicke in euer Uni-
Leben!

Fiir den Offentlichkeitsausschuss

Euer Noah

Seite 1

Arbeitsgemeinschaft Theologiestudierende Bankverbindung
9084 Sparkasse Koln Bonn

agtheol de | www agtheolde Forum Hochschule und Kirche e V.

IBAN: DE16 3705 0198 19330043 90 (AGT)

BRIEFKOPF

Der Briefkopf besteht aus mehreren Elemen-
ten, die das Markenbild und die Vielfalt der
AGT ausmachen. Neben den klaren ClEle-
menten stehen die individuellen Elemente flir
die Person und die Institution.

Der Briefkopf muss in Zukunft fiir alle offiziel-
len Schreiben, die im Namen der
Arbeitsgemeinschaft Theologiestudierende
geschrieben werden, verwendet werden.
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VORLAGEN

QUADRATISCHER INSTA-POST

L e
T Mineensoeuemsosner SCHAU GERNE AUF UNSERER NEUEN
INTERNETSEITE VORBEI!

THEOLOGIESTUDIERENDE

ERFOLGREICHE PRUFUNGSZEIT
UND EIN GUTES SEMESTERENDE

N
e

T nsensoeuemsouner =
THEOLOGIESTUDIERENDE

' HERZLICH WILLKOMMEN BEI
DER ARBEITSGEMEINSCHAFT

‘ ‘THEOLOGIESTUDIERENDE
-

A
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IHR WOLLT EURE FACHSCHAFT BEWERBEN?
DIE EINMALIGKEIT EURER UNI ZEIGEN?
EIN NETZWERK AUFBAUEN?

4 di
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AGT-BUNDESVOLLVERSAMMLUNG

17. bis 19. November 2023
Bonn

|

i

THEOLOGIESTUDIERENDE

UNSER NEUER BUNDESVORSTAND V4S8 4 = R
IM WINTERSEMESTER 23/24 =

Der AGT-Bundesvorstand schaut mit
Sorge auf das Erstarken rechtsextremer,
populistischer und antisemitischer
Uberzeugungen und Bewegungen -
auch in der Mitte von Kirche und
Gesellschaft. Ausgrenzung, Hass und
Hetze bietet jedoch keine Lésungen fur
akute Problem und sind mit dem
Christentum nicht vereinbar.

Noah Leon David
Walczuch Lindstedt Schwab
(Regensburg) (Mnster) (Mainz)

‘ § ;"r -
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Noah Walczuch Mobil: +49 1575 7234375
Mitglied des Bundesvorstands  E-Mail: noah.walczuch@icloud.com




